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Entwicklung der Werbeumsatze der klassichen Medien, Quelle: Nielsen
Media Research
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Marktanteil der klassischen Medien im Werbemarkt
im 1. Halbjahr 2003
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Werbeinvestitionen der 10 werbeintensivsten Branchen
(klassische Werbung gesamt)
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Die 10 werbeintensivsten Branchen in Publikumszeitschriften
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TOP 10 der Publikumszeitschrriften nach Bruttoanzeigenumsatz
im 1. Halbjahr 2003
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Aktuelle Zeitschr./Magazine 451
Programmzeitschriften 250 281
Frauenzeitschriften 363471
Familienzeitschriften 2392
Jugendzeitschriften _,?79
Zeitschr. F. Wohnen/Leben 106 . I
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Entwicklung der Bruttoanzeigenumsatze der
PZ-GroRverlage im 1. Halbjahr 2003

Quelle: Nielsen Media Research

294 (16,6%)
GWP 320 (16,7%)

|

253 (14,35%)

Condé Nast 72 (14,2%)

|

Jahreszeiten #22124((1132’:13{2)
. 170 (9,6%)
Milchstrasse 170 ( 8,9%)

100 ( 5,6%) @ 1. Halbjahr 2003
VMV 120 ( 6,3%) _
Ml 1. Halbjahr 2002
Spiegel ﬂ’é@u,m
81 (4,6%
Bauer — 111 (5%
Springer —ﬁéa’f’%,r%>

44 (2,5%)
Burda _46 (21%
40 (2,2%)
. S ] 34 (2.5%

0 50 100 150 200 250 300 350

in Mio. Euro




Bruttoanzeigenumsatz der PZ-GroRverlage im
1. Halbjahr 2003 in Mio. Euro
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