
 
 
 
 

Entwicklung der Werbeumsätze der klassichen Medien, Quelle: Nielsen 
Media Research
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1. Halbjahr 2003 2.011 1.775 204 3.539 444 270 8.243

1. Halbjahr 2002 1.856 1.914 212 3.549 463 242 8.236
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Marktanteil der klassischen Medien im Werbemarkt
im 1. Halbjahr 2003
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Werbeinvestitionen der 10 werbeintensivsten Branchen
(klassische Werbung gesamt)
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Die 10 werbeintensivsten Branchen in Publikumszeitschriften
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TOP 10 der Publikumszeitschrriften nach Bruttoanzeigenumsatz 
im 1. Halbjahr 2003 
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Entwicklung der Brutto Werbeumsätze der
Publikumszeitschriften-Gattungen
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Entwicklung der Bruttoanzeigenumsätze der 

PZ-Großverlage im 1. Halbjahr 2003
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Bruttoanzeigenumsatz der PZ-Großverlage im

1. Halbjahr 2003 in Mio. Euro
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