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Quelle: Nielsen Media Research
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Marktanteile der klassischen Medien im Werbemarkt
2004, Quelle: Nielsen Media Research
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Die 10 werbeintensivsten Branchen in den klassischen Medien nach Brutto-Werbeumsatz
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Quelle: Nielsen Media Research
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Die 10 werbeintensivsten Branchen in Publikumszeitschriften nach Brutto-Werbeumsatz
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Entwicklung der Brutto-Werbeumsatze der Publikumszeitschriften-Gattungen
Quelle: Nielsen Media Research

Zeitungs-Magazine §

Erotik-Zeitschriften 1 8

Familienzeitschriften %_b
Jugendzeitschriften ; 0
Kundenzeitschriften 679:'

Lifestyle-Zeitschriften 1303
Sportzeitschriften

6173

Wirtschaftspresse hfo%g

Zeitschrift f. Wohnen und Leben

Motorpresse Ma

553

84
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Horzy —— 40,4 ,

Vogue
Fir Sie

Capital

Glamour

Computer Bild —

Bild der Frau
Auto-Bild
WirtschaftsWoche

ADAC Motorwelt MGO,B

Auto, Motor und Sport

Bunte M?SJ
Freundin *—lgé% 3

TV Movie
TV Spielfilm
Brigitte
BamS

Brutto-Werbeumsatze der TOP 20 Publikumszeitschriften
Quelle: Nielsen Media Research
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Anzeigenstruktur der Publikumszeitschriften in 2004
Quelle: VDZ-ZAS
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Anzahl der Titel
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Titelentwicklung der IVW gemeldeten Publikumszeitschriften
Quelle: IVW

IvV/97 1V/98 IV/99 IV/00 IV/01
jeweils IV. Quartale

IV/02

IV/03

IV/04



Anzahl der Titel
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Auflage in Mio.
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45,0 %

Auflagenstruktur der Publikumszeitschriften im IV. Quartal 2004
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Quelle: IVW
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Heftstruktur der Publikumszeitschriften in 2004
Quelle: VDZ-ZAS
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Reichweite von Publikumszeitschriften-Gattungen nach MA Pressemedien 11/2004
Quelle: ag.ma MA Pressemedien

Zeitungsmagazine / Reg. Sonntagszeitung
Do-it-yourself-Zeitschriften
Gesundheitsmagazine

Elternzeitschriften

Erotikzeitschriften

Naturzeitschriften

Jugendzeitschriften

Wirtschaftspresse

Sportzeitschriften

Esszeitschriften ) . .
O Nutzer in Prozent B Nutzer in Mio.

Lifestylemagazine und Stadmagazine

Wissenschaft / Technik / Kultur

It-Zeitschriften _115—| 12

monatl. Frauenzeitschriften —-&53—| 13,2
Wohn- und Gartenzeitschriften m 13,9
14-tgl. Frauenzeitschriften m 145
wochentl. Frauenzeitschriften — 21,65 133,5
Motorpresse _ 22 21 ‘ 134,3
Supplements |y 03 5 | 136.3
Aktuelle Zeitschriften und Magazine # 31,41 148,5
Programmzeitschriften * 40,89 ‘ ‘ 163,2
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Anmerkung: Vergleichbarkeit mit Vorjahresdaten durch methodisch veréanderte Datenerhebung nicht mdglich.
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