
Denn Zeitschriften sind Paid Content. Jeden Monat geben 
die Deutschen rund 283 Millionen Euro für Substanz und 
Glaubwürdigkeit aus. Mehr unter www.printwirkt.de
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Denn 87 % der Zeitschriftenleser konzentrieren  
sich bei der Lektüre ausschlieSSlich darauf. 
 Mehr unter www.printwirkt.de



Denn 42 % aller Suchanfragen im Internet 
entstehen durch das Lesen von Zeitschriften. 
Mehr unter www.printwirkt.de
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Denn 62 % der Mediennutzer werden durch Zeitschriften auf  
neue, interessante Dinge aufmerksam gemacht – ohne gezielt nach  
diesen gesucht zu haben. Mehr unter www.printwirkt.de
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Denn Zeitschriften werden im Schnitt 91 Minuten 
lang intensiv genutzt – länger als viele Spielfilme. 
Mehr unter www.printwirkt.de



Denn Anzeigen in Zeitschriften wirken mehrfach. 
Im Schnitt werden sie von den Lesern rund 2-Mal 
wahrgenommen. Mehr unter www.printwirkt.de
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Denn Zeitschriften werden über 
90 Minuten lang intensiv genutzt.  
Mehr unter www.printwirkt.de
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Denn Anzeigen in Zeitschriften bleiben nachhaltig in den Köpfen 
der Leser haften. Nach 10 Monaten sind immer noch 50 % der 
Erinnerungsleistung erhalten. Mehr unter www.printwirkt.de
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Denn Zeitschriften haben eine Reichweite von 
94 % und erreichen damit mehr Menschen als 
das Fernsehen. Mehr unter www.printwirkt.de
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Denn über zwei Drittel aller iPad-User lesen Zeitschriften auf  
dem Tablet und geben für aktuelle Inhalte auch gerne Geld aus. 
Mehr unter www.printwirkt.de
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