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Zusammenfassung

Kapitel 1

Marktumfeld
RPositivere Marktentwicklung, aber nur moderates Wachstum
RUnklarer zeitlicher Horizont für eine Erholung des Stammgeschäfts
RWeiterer relativer Rückgang im Kerngeschäft
RGroße Hoffnung auf Internet und neue Wachstumsfelder

Kapitel 2

Wachstumsfelder für Verlage
RZunehmende Bedeutung neuer Wachstumsfelder
RGroßverlage schätzen neue Geschäftsfelder wichtiger ein
RKonzentration auf verlagsnahe Aktivitäten – abnehmendes Potenzial
RDigitalisierung des Verlagsgeschäfts
R IP TV und digitale Spartenkanäle bieten attraktive Möglichkeiten
R Internationalisierung als Wachstumstreiber
RVerbindung zum Kerngeschäft entscheidend

RVerlagsferne Aktivitäten mit geringer Akzeptanz
R „Die Zeit“-Case
R „Brigitte“-Case
R „BILD“-Case
R „Süddeutscher Verlag“-Case

Kapitel 3
Internationale Entwicklungen
RBereits heute hoher Umsatzanteil neuer Wachstumsfelder
RAbnehmendes Wachstum verlagsnaher Aktivitäten
RAkquisitionen in angrenzenden Märkten
RUSA
RSpanien
R Italien
RGroßbritannien

Kapitel 4

Umfragemethode
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