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Die Zeitschriftennutzung ist auf hohem Niveau stabil.
Nutzung von Print und Online
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Quelle: CN 15.0; Basis Gesamtbevdlkerung 14 — 69 Jahre, PZ-Nutzer: Personen, die an einem normalen Werktag zumindest bis
zu einer halben Stunde Zeitschriften lesen, Online-Nutzer: Personen, die das Internet flr private und/oder berufliche Zwecke nutzen
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Eintritte und Austritte von Publikumszeitschriften

180
170
160
150
140 —
130
120
110
100
90
80
70 T
60
50
40
30 7
20
10

B Eintritt
B Austritt

1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011*

Quelle: WIP Kdln, www.presseforschung.de * nur* 1-9/2011
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Bestand Publikumszeitschriften

1600 —
1400 —
1200 —
1000
1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011*
Quelle: WIP Koln, www.presseforschung.de *01/2011-9/2011
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Ansteigende Tendenz im 3. Quartal
Trends im Pressevertrieb

Alle IVW Publikumszeitschriften (in Mio)
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Quelle: IVW, alle Publikumszeitschriften
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Umsatz der Zeitschriftenverlage in Deutschland

In Mrd.

2010 2011 2012

Quelle: VDZ Herbstumfrage 2011




Anzahl der Mitarbeiter in Deutschland
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Quelle: VDZ Herbstumfrage 2011
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Umsatzstruktur
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Quelle: VDZ-KPMG-Studie: ,Zusammen mehr erreichen — Kooperationsstrategien im Verlagswesen*
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Markteinschéatzung — alle Verlagsgattungen
Mit welcher Marktentwicklung rechen Sie fir die Jahre 2011 und 20127

Erwartetes Marktwachstum
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Quelle: VDZ-KPMG-Studie: ,Zusammen mehr erreichen — Kooperationsstrategien im Verlagswesen*
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Anzeigenmarkt

Die werbeintensivsten Branchen in PZ nach Brutto-Werbeumsatz (in Mio)

238
Korperpflege 296

Gesundheit +
Pharmazie

KFZ-Markt

Sonstige Werbung

Dienstleistungen

Textilien +
Bekleidung

Handel + Versand

Touristik +
Gastronomie

103
101 B 01-09 2010

Finanzen 90 B 01-09 2011

Quelle: Nielsen Media Research; Werbetrend Mediasplit
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Top-Themen 2012

Stabilisierung / Ausbau
der Vertriebserldse

Stabilisierung / Ausbau
der Anzeigenerlose

Ausbau digitaler Geschaftsfelder
mit redaktionellem Content

Aus- und Weiterbildung
von Mitarbeitern

Durchfuhrung von
RationalisierungsmalRnahmen

Eingehen von Kooperationen

Ausbau sonstiger Geschaftsfelder
(z.B. Messen, Reisen, etc.)

Ausbau digitaler Geschaftsfelder
ohne redaktionellem Content

Ausbau des Auslandsgeschafts

Sonstiges

VDZ Herbstumfrage 2011
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Vielen Dank fur Ihre Aufmerksamkeit!

Wolfgang Furstner
Hauptgeschaftsfuhrer VDZ Verband Deutscher Zeitschriftenverleger
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